


Exercice 3 :
Théme général : La France sous la Véme République
Sujet d’étude : Les femmes dans la société francaise

Document 1 : entretien avec la sociologue Margaret Maruani

Nous avons en effet connu une féminisation tres forte du marché du travail :
au début des années 1960, les femmes ne représentaient que le tiers de la
population active ; elles en constituent désormais la moitié [...]. De méme, alors que
le taux d'activité des femmes de 25 a 49 ans était de 40 %, il est désormais de 85 %.
Mutation profonde, les femmes ne s'arrétent plus de travailler quand elles ont des
enfants. Il ne s'agit pas la seulement d'économie, c'est également une transformation
sociale majeure. On a rencontré ces transformations partout en Europe, mais le
processus a été particulierement rapide et accentué en France. A partir des années
1960, la féminisation du salariat s'est faite au pas de charge. Et de fagon continue :
entamée au temps des Trente Glorieuses, c'est une lame de fond qui se poursuit
encore actuellement. En ce début de XXle siécle, les taux d'activité des femmes
continuent de croitre [...].

Outre la formidable avancée du salariat féminin, [...] il faut rappeler la
progression continue de leur niveau d'instruction. De méme, la féminisation du
salariat s'est aussi traduite par une diversification des secteurs investis par les
femmes, et la mixité est en particulier plus forte dans les jeunes générations. Surtout,
nombre de métiers se sont féminisés sans se dévaloriser, c'est important de le
rappeler. C'est le cas des professions de médecin, d'avocat, de journaliste..., autant
d'exemples qui nous prouvent que le destin des métiers qui se féminisent n'est pas
de se dévaluer.

M. Maruani (interrogée par Nairi Nahapétian), Alfernatives Economiques Poche « Le
temps des femmes » n° 051 - septembre 2011.

HGMGAGI1 Page 7 sur 11



Document 2 : le rapport salaire femmes/hommes de 1952 a 2010

Rapport de salaires femmesfhommes en %
Source : Insee, doanées pour des temps complets.

B3

B4

Exemple pour la lecture des données : en 2010, le salaire moyen des femmes s’éleve a
82,4% de celui des hommes.

Insee, reproduit par 'Observatoire des inégalités, inégalités.fr, mars 2014

Questions :

1. Donnez trois caractéristiques de I'évolution du travail féminin depuis les
années 1960 (documents 1 et 2).

2. Selon le document 1, quels sont les deux facteurs qui expliquent I'évolution du
rapport des salaires entre hommes et femmes mise en évidence par le

document 2 ?

3. L’évolution de la place des femmes dans le monde du travail vous semble-t-
elle en cohérence avec les évolutions observées dans d’autres domaines

(politique, juridique, familial, etc.) 7
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Exercice 4 :
Théme général : La France sous la Véme République
Sujet d’étude : L’élection présidentielle, un enjeu majeur de la vie politique
francaise

Document 1 : affiches de campagne du second tour de I’élection présidentielle

de 1965

CONFIANCE A DE GAUI.

Francuis Mitterrand

un Président jeune
pour une france moderne

TLL PRENEZ EN MAINS VOIRE AVENIR

VOTEZ POUR LE CANDIDAT
UNIQUE DE LA GAUCHE

Document 2 : les médias et I'élection présidentielle

En 2012, pas de révolution médiatique Contrairement aux attentes, la
campagne présidentielle n'aura pas consacre Internet comme le media-roi pour
s'informer. N'en déplaise aux « twittos' », en 2012, comme en 2007 et comme lors
des précédentes campagnes depuis 1974 c’est la télévision qui aura capté tous les
phares de la présidentielle. [...] « The place to be », le lieu ou il fallait étre, c’était
notamment sur les plateaux des émissions politiques, comme « Paroles de
candidat » sur TF1 ou « Des paroles et des actes » sur France 2. « DPDA » - pour
les intimes - est sans conteste la grande gagnante du match des audiences tous
médias confondus. L'émission de France 2 a raflé 5,6 millions de téléspectateurs lors
du passage de Nicolas Sarkozy le 6 mars, et 5,5 millions pour Francois Hollande le
26 janvier (soit 21,8% de part d'audience).

En comparaison, aucun site Internet n’a réalisé autant de connexions sur un
temps si court, ni aucune radio. L'audience de RTL, Europe 1 ou France Inter
pendant le quart d’heure ou la demi-heure consacrée a l'invité politique du matin a
oscillé durant la campagne entre 800.000 personnes et 2 millions maximum en
audience moyenne, selon Médiamétrie. Sur Interet, si on prend le site d’'information
généraliste de référence, lemonde.fr, I'entretien qui a le plus drainé d’internautes est
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celui avec Patrick Buisson?, qui a fait plus de 190.000 pages vues. Une tribune® d'un
ancien conseiller de Sarkozy pour I'éducation qui annonce qu'il s'appréte a wvoter
Hollande a aussi fait plus de 200.000 pages vues, selon un responsable du monde.fr.

" Utilisateurs du réseau social Twitter
? Conseiller de Nicolas Sarkozy
3 Arlicle dans lequel l'auteur prend position

Aude Lorriaux, « Présidentielle 2012 : la télévision média le plus important de la
campagne », Huffingtonpost.fr, 20-04-2012

Questions :

1. Quelle image du président de la République et de son réle ces deux affiches
donnent-elles (document 1) ? Quelle réforme électorale a conforté cette
représentation ?

2. Montrez que I'élection présidentielle mobilise massivement les médias et I'opinion
publique (document 2). Pourquoi la télévision reste-t-elle le média privilégie de
I'élection présidentielle ?

3. A laide des documents et de vos connaissances, montrez que I'élection
présidentielle constitue un enjeu majeur de la vie politique frangaise sous la Veme
République.
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